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Claassens
Productiemaatschappij: Minis
Producer: Huub Meijer
Regie: Paul M
D.0.P: Stephen Keith-Roach
Postproductie: René Brouwer (W
Edit: Michael Horvers
Muziek/Geluid: Reinder
Account: Frederieke Touw
Verhaal: Huizenverkops i a0 Naar
eigen zeggen gemiddeld snellass e Soms zelfs

Weight Watchers

Doelstelling: Het vernieuwde Weight Watchet ndacht
brengen en cursisten werven met het nieuwe product ‘Weight Watchers
et nieuwe programma en vernieuwc
outdoor, online en dm
ght Watchers Nederland.
kson
n der Plas, Michiel Otting, Alwin Keeris,

Opel

Doelstelling: Maak jonge, modebewu:
nieuwe Opel Agila, voorafgaand aan de g
Media: Pr-stunt om free publicity te realiseren in doelgroepgerichte
media

Opdrachtgever: Opel/General Motors Nederland

Bureau: Stopkracht

Creatie: llja Baaj (art) en Brenda Dekkers (cop

Account: Caroline van Maar

Model making: Luca Stappers en Simon Deering.
sther Roodkif, Annemarie van Merrignboer,

Jeroen Maas.

Verhaal: De nieuwe Opel Agila werd tijdens een persbijeenkomst op 2 april

in Shoebaloo in de PC Hooftstraat gepresenteerd als ‘het ultieme acces-

soire’ voor vrouwen tussen ai

de neus van de Opel Agila) speelden de hoofdrol

ting van een paar schoer Agila tot het ultieme

Assepoesterscéne paste actrice Victoria Koblenko de Agila Ci
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